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	5.3 有机配料含量低于95％、等于或者高于70％的产品，可在产品名称前标识“有机配料生产”，并应注明获得认证的有机配料的比例。 
	5.4 有机配料含量低于95％、等于或者高于70％的产品，有机配料为转换期产品的，可在产品名称前标识“有机转换配料生产”，并应注明获得认证的有机转换配料的比例。 
	5.5 有机配料含量低于70％的加工产品，只可在产品配料表中将获得认证的有机配料标识为“有机”，并应注明有机配料的比例。 
	5.6 有机配料含量低于70％的加工产品，有机配料为转换期产品的，只可在产品配料表中将获得认证的配料标识为“有机转换”，并注明有机转换配料的比例。 
	6.1有机配料百分比的计算不包括加工过程中及以配料形式添加的水和食盐。 
	6.2 对于固体形式的有机产品，其有机配料百分比按照式（1）计算： 
	6.3 对于液体形式的有机产品，其有机配料百分比按照式（2）计算（对于由浓缩物经重新组合制成的，应在配料和产品成品浓缩物的基础上计算其有机配料的百分比）: 
	8.5 在有机产品的销售专区或陈列专柜，应在显著位置摆放有机产品认证证书复印件。 

